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. Uberblick

UBER DAS INVESTMENT.COM

Relevanz: Lesen & Entscheiden Unsere Leserschaft, Ihre Kernzielgruppe
Finanzprofis und erfahrene Privatanleger finden auf 79% der Finanzprofis, die DAS INVESTMENT.com nutzen, Finanzprofis: - Anlageberater
DAS INVESTMENT.com Finanznachrichten, geben an, auf der Webseite regelmaBig wertvolle Informa- - Versicherungsvermittler
Hintergriinde und Produktanalysen, die sie fur ihre tionen fur ihren beruflichen Alltag zu erhalten. - Vermdgensverwalter
regelmaBigen Investmententscheidungen bendtigen. - Institutionelle Investoren
47% dient die Webseite sogar haufig oder sehr haufig als - Family Offices
wichtige Entscheidungsgrundlage. und selbststandig handelnde Privatanleger

Seitenaufrufe, Visits & Unique Visitors

Seitenaufrufe pro Monat
maonatliche Durchschnittswerte je Quartal, Quelle: IVW

Besuche (Visits) pro Monat

manatliche Durchschnittswerte je Quartal, Quelle: IVW

Besucher (Unique Visitors) pro Monat
manatliche Durchschnittswerte je Quartal, Quelle: Google Analytics
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@ Uberblick

PREISE" & FORMATE

Standardformate Format (in Pixel Rubrik TKP in € Rotation TKP in € Infos
Superbanner 728 x 90 60 49 Seite 5
Skyscraper 120 (max. 200) x 600 70 55 Seite 5
Wallpaper 728 (max. 1002) x 90, 120 (max. 200) x 600 110 89 Seite 5
Medium Rectangle oben 300 x 250 90 75 Seite 5
Medium Rectangle mitte 300 x 250 45 35 Seite 5
Half Page Ad 300 x 600 110 89 Seite 5
Sonderformate Format (in Pixel Rubrik TKP in € Rotation TKP in € Infos
Superbanner Content 621 x 90 70 55 Seite 5
Superbanner Premium 621 x 140 90 69 Seite 5
Superbanner Branding 970 x 220 110 89 Seite 6
Skyscraper Content 200 x 600 90 75 Seite 5
Content Teaser 621 x 50 90 75 Seite 6
Flash-Layer 400 x 400 120 95

VideoAd auf Anfrage 120 95

Tandem Ads, Banderole Ads und weitere Werbeformen auf Anfrage

Werbeformen Format Preis (TKP) in €

Kombi - Button Text, Bild & Link im Look & Feel der Artikel Teaser 110
Bild 130 x 80 Pixel, Uberschrift max. 40 Zeichen,
Text/Teaser max. 250 Zeichen, Link max. 40 Zeichen
(Zeichenangabe inkl. Leerzeichen)

Online-Advertorial auf Anfrage auf Anfrage
Newsletter Abonnenten NL-Format Frequenz Preis in € Infos
DAS INVESTMENT daily 8.500 HTML bdrsentaglich ab 800 / KW Seite 7
Stand Alone Newsletter 8.500 HTML nach Absprache ab 2.500 Seite 8
DER FONDS 6.000 PDF 2-wochentlich ab 650 Seite 9
Werbeform Kurzbeschreibung Infos
Themen - Special Ihr Thema/Produkt als Onl.-Themen-Special, inkl. Medialeistung & vollen Nutzungsrechten Seite 10
eBooklets lhr Thema/Produkt als B2C-Online Magazin, fur Ihre Vertriebspartner personalisiert Seite 11

*Alle Preise in diesen Mediadaten verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwSt.

-
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. Display - Werbung

BANNERFORMATE IM UBERBLICK

SUPERBANNER
Format: 728 x 90 px

SKYSCRAPER 2
Format: 200 x 600 px

| DAS INVESTMENT.COM
e —

WALLPAPER | +2
Format: 728 (max. 1002) x 90,

120 (max. 200) X 600 px
Hintergrundeinfarbung maglich

SUPERBANNER Premium 3

\l‘{; !H/;‘F Format: 621 x 140 px
- =) y"jf"; "'.' :

SUPERBANNER Branding 4
Format: 970 x 220 px

.-F “L. ¥

SUPERBANNER Content 5
Format: 621 x 90 px

MEDIUM RECTANGLE 6
Format: 300 x 250 px

Wahlweise Platzierung oben

(sichtbarer Bereich) oder in der Mitte

HALF PAGE AD 7/
Format: 300 x 600 px
CONTENT TEASER 8

Format: 621 x 50 px

KOMBI-BUTTON 9

Format: im Look & Feel der Artikel-Teaser

SKYSCRAPER Content 10
Format: 160 x 600 px




- Display - Werbung

BANNERFORMATE IM FOKUS

CONTENT TEASER

621 x 50 Pixel Dieser wird direkt in den
Artikeln, zwischen den ersten
beiden Absatzen positioniert.

SUPERBANNER Branding

Unser GroBter: 970 x 220 Pixel KOMBI-BUTTON Bild, Text & Link
Bestplatziert zwischen Seitenment und Ihre Werbebotschaft, top-platziert, im
Topnews-Slider wird dieser Hingucker redaktionellen Look & Feel. Das Ergebnis:
seine Wirkung nicht verfehlen. Optimal Hervorragende Klickrate.

fur groBflachige Image-Kampagnen.
Teasern Sie lhre Kampagne an oder brin-
An ihm kommt man einfach nicht vorbei. gen Sie Ihre Kernbotschaft — fuhren Sie
unsere User auf lhre (Micro-)Site.

Mewsiater | PrircAtagazie | viesrsiafiurgen | Berstm . Suppar | Madadaten  Unisrahmen | Skemag | Homa

DAS INVESTMENT.COM

T Mirkle Fongs  Versichenngen — Geschiossens Fonds  Imemobilien  Aernathee invesiments Grines Geld  Sachwerts  ETT Zerliffkte

Il
ive-Trends: Jahresendgeschaft

Die meisten Verwalter verweisen am Jahresende trotz aller Unsicherheit darauf, dass nach der schwachen Entwicklung des laufenden
Jahyes nd der niedrigen Bewertung der AKtienmarikte das kommende Jah eine Erholung leicht moglich sei. Deren Cashquote ist
derzeit relativ hoch. mehr... —

m— 5 5 _-.'

. ] D

Mehr Branding geht nicht!




- Newsletter - Werbung

DAS INVESTMENT DAILY

DAS INVESTMENT.COM

i Al T e B Fee T TarTpnocs o TEDae

Seit 11 Jahren versorgt der boérsentagliche HTML-News-
letter Finanzprofis mit tagesaktuellen News, exklusiven In-
terviews und sorgfaltig recherchierten Hintergrinden aus
allen Rubriken.

T STETRITNT iy RS

Erscheinung: Bérsentaglich

Reichweite: Zirka 8.500 aktive Abonnenten.

Unsere Newsletter-Verteiler werden laufend per Bounce-
Management gepflegt und um Karteileichen bereinigt. Im
Ergebnis kénnen wir Ihnen eine aktive Leserschaft mit ho-
hem Involvement garantieren. So erzielen lhre Kampagnen
ihre maximale Wirkung.

|. Text-Anzeige

Uberschrift: max.100 Zeichen
Text: max. 250 Zeichen

Bild: B 200 x H 123 Pixel
EUR 1.000 pro Woche

Unsere Zahlen sprechen fiir sich

>> Konstante Offnungsrate von durchschnittlich 33 %

— | 2. Fullsizebanner

. . y MafBe: B 468 x H 60 Pixel
>> Herausragende Unique-Klick-Rate von Uber 52 % Format: jog, gif (nicht animiert)

[ . | EUR 800 pro Woche

3. Skyscraper

MaBe: B 120 x H 600 Pixel

{b zur aktuellen Ausgabe: Format: jpg, gif (nicht animiert)
http:/Awww.dasinvestment.com/htminews/ EUR 800 pro Woche
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. Newsletter - Werbung

STAND ALONE NEWSLETTER

Eines der effektivsten Werbemittel im Onlinemarketing:
Wir versenden lhre Werbebotschaft an die Leser unseres
Berater-Newsletter, die ihr Interesse an Werbung signa-
lisiert haben. Der exklusive Rahmen und das hohe Leser

Insolvment garantieren maximale Aufmerksamkeit fur Ihr KNOW-HOW-MAGAZIN ZUR KAPITALANLAGE

Produkt / Unternehmen.

Versand an den Verteiler DAS INVESTMENT daily v E s l M E N I

Abonnenten: 8.500

Preis: EUR 2.500

Versand an den Verteiler DER FONDS =
Abonnenten: 6.000 Allianz @
Preis: EUR 2.500

Verlagsseitige Template-Erstellung:

Aufpreis: EUR 500 AssCompact|
oA AR D

Platz 1

Gesamiwertung

{b Weitere Infos finden Sie hier:
http://www.dasinvestment.com/unternehmen/mediadaten/

veranstaltungs-marketing

Die betriebliche Altersversorgung der Allianz:
Deutschlands Nummer 1.

Von A wie Ablsung von Pensionsverpflichtungen bis Z wie Zeitwertkonten - zum
Thema betriebliche Altersversorgung bleibt bei Allianz Leben keine Frage offen.
Als Komplettanbieter verfigen wir Gber besondere Expertise in allen Formen der
bAN. Dabei profitieren Sie von unserer langjéhrigen Erfahrung und Kompetenz
sowie unseren hochqualifizierten Maklerbetreuern und effizienten Services.

Vertrauen Sie bei Produkt und Partner auf regelmafig ausgezeichnete Leistung
und Qualitit: So wurde Allianz Leben zum sechsten Mal in Folge mitdem 1. Platz
beim AssCompact Award bAV pramiert.

Weitere Informationen erhalten Sie von Ihrem Maklerbetreuer oder unter
www.makler.allianz.de

Mit freundlichen Griten

Ihre Allianz
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@ Newsletter - Werbung

DER FONDS

Ausgabe 24/2011 | EXPERTEN-TIPP

Die Favoriten der Top-Vermogensverwalter

Reprisentanten renommierter oder Privatbanken geben Auskunft, walche Publikumsfonds sie im Geschift
mit thren oft sehr vermégenden Kunden einsetzen. In dieser Ausgabe: Nevin Aydin, ING Luxernburg

‘ tumsmirkten Asiens sind die japanischen
Unternehmen hervorragend  aufies tellt.
Die aktuellen Probleme in Europa treffen
sie dagegen nur teilweise, da Japan nur
15 Prozent der Exporte dorthin werschifft.
Aufgrund ihrer Innovations kraft verdndem
gerade japanische Untemehmen die Welt.
Die belanntesten Beispiele stammen aus
der Elektronik- und Antomobil-Branche. Ja-
panische Unternehmen stecken weiter viel
- Geld in die Forschung und werden sicher
® auch in Zukunft technologische Innovatio-
& nen aufden Mirkten einfithren.

Frasentation des Camcept-Cars Toyota FT-86 I anf der LAA in Franfiort: Der japarische Kowzern — seit
2008 griirer Avtowso bil basser der Welt — will M fig auch bei Sportwagen mewe Akzevte setzen AufFanfjahmes-Sicht hat der japanische Ak-
tienmarkt sicher enttduscht. Doch ausge-
wahite Aktienfonds mit einem stringenten

ING Luxemburg Managementfokus wie der Fidelity Japan

Das 2003 aus der Fusion des bersfis 1960 gegriindzten Crédit Advantage haben bewiesen, dass es durch-

Européen und der ING Eank (Luxemburg) herorgegangens In- aus eine Reihe interessanter Firmen gibt,

stituk gehdrt mit rund 800 Mitabsitern und 16 Zwelgstalien mit denen sich attraktive Renditen erzielen

U den griEten Banken des GroBherzogtums. Private-Banking- liefen. 5o dberfligelt der Fonds innerhalb

Kunden erhalten curch Ihren perstinlichen Batreuer direktan des genannten Zeitraums den Mikkei um
Nevim Ayiin, Zugang zr Ananzmarktkompstenz der ING-Gruppe und 2u mehr als 30 Prozentpunkte. Als Valueln-
Managgr Genman Desk sinem waltwelten Dlenstilstungsangebot aut allen relevantn

vestor trifft Fondsmanager Fonald Slattery
seine Anlageentscheidungen aufgrund won
Bewertungsanalysen: Er analysiert mit sei-
nem Team Gewinnerwartungen, KursGe-

"9 Gabiletan wie Recht, Stauern ader Untarnehmenstransaktlonen.

Egon Wachtendorf, einer der renommiertesten Fonds-
Experten Deutschlands, und seine Redaktion berichten
alle 14 Tage ausfihrlich rund um das Thema Fondsan-
lage. Im kostenlosen PDF-Newsletter geben sie tber
6.000 Lesern klare Antworten auf die brennenden
Fragen:

Was bewegt die Fondsbranche?

Welche Fonds sind die besten ihrer Kategorie und
gewinnen den aktuellen Crashtest?

Und welchen Fondsmanagern vertrauen die
Top-Vermdgensverwalter ihre Kundengelder an?

Werbeformat Format Preis

1/3 - Seite hoch B 59 xH 233 mm EUR 650
1/3 - Seite quer B 186 xH 76 mm EUR 650
Eckfeld B122xH 123 mm EUR 850
1/2 - Seite quer B186xH 113 mm EUR 1.200
1/1 - Anzeige B 190 x H 277 mm EUR 2.300
1/1 - Seite Advertorial  nach Absprache EUR 2.300
Standalone-Mailing nach Absprache EUR 2.500

S eit vielen Jahren schon ist Japan aus
dem Fokus internationaler Investoren
verschwunden. Anfangs durchaus zu Recht:
Japanische Aktien waren aufgrund des

Booms in den 80er Jahren lange Zeit zu teu-

e vinid dis natios Annascane an den Wit

durchschnitt hat fast 20 Jahre gedauert.
Mittlerweile aber sind etliche japanische
Unternehmen, die in ihrer jeweiligen Bran-
che zu den Marktfithrem gehtiren, stark
unterbewertet, Trotz der Fukushima-Ea-

tactrer ha simd simer ectrern e trben Wik

winn- und Kurs-Bochwert-Verhalmisse und
hinterfragt bei Unternehmensbesuchen
Gewinnmodelle und Ressarch-Empfehiun-
gen. Auch in schwierigen Phasen konnte
Slattery als Stockpicker Chancen nutzen,
die sich durch Kurshewemmeoen am Markt

)
)

zur aktuellen Ausgabe:

http://www.dasinvestment.com/newsletter/der-fonds/

vollstdndige Mediadaten unter:

http://www.dasinvestment.com/mediadaten/
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- Special - Advertising

THEMEN - SPECIALS

So funktioniert's

Sie haben ein Thema/Produkt, das Sie vertrieblich
schnell und effektiv nach vorn bringen méchten?

Wir bieten lhnen dafur eine exklusive Buhne.

Mit einem Themen-Special auf DAS INVESTMENT.com
ricken wir lhr Thema/Produkt in den Fokus unserer
B2B-Finanzwebseite.

—r""\— A

T_: n%h L-.h\l d:! -

Wir bereiten Ihr Thema redaktionell auf und sorgen
flr eine maximale Verbreitung. Die Artikel werden in
unserem taglichen Newsletter, auf unserer Startseite
sowie exklusiv auf der entsprechenden Themen-Seite
verdffentlicht.

poa @

Fondsunieriegen -

Sie entscheiden, welche Produkt-Botschaften den Le-
sern des Specials prasentiert werden.

Das kénnen zum Beispiel sein:

Produkt-Video,
Produktinformationen,

Werbebanner,

Verlinkungen zu lhrer Webseite u.v.m.

Do Fonvds zism Wlarkt

Zusatzlich erhalten Sie die Nutzungsrechte der von uns
erstellten Artikel zu lhrem Thema. Die Beitrdge bieten
lhnen eine optimale Erganzung lhrer weiteren Marke-
ting- und PR-Aktivitaten.

Preisbeispiel:
Themen-Special Standard,
EUR 5.000 netto
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. Special - Advertising

E-BOOKLETS

eBooklets sind DIE neue Form der Vertriebsunterstiitzung fiir lhre Finanzberater.
Die Ziele: Bessere Kundeninformation, mehr Kundenkontakt und mehr Umsatz — fiir Sie und lhren Vertrieb

Ein eBooklet ist ein Online-Magazin, das lhre Themen und
Investmentlésungen anlegergerecht aufbereitet. Sie geben
als Partner des Projektes die inhaltlichen Schwerpunkte
und relevanten Produkte vor. Die renommierte DAS IN-
VESTMENT-Redaktion setzt den Input in enger Abstim-
mung mit Ihnen in einem anlegergerechten und dialogori-
entierten Themen-Magazin um.

Dy N

1.

> %
4\

Richtig l'll,"y“"lfcl)'
Alles, was Sie zur Riester-Re
wissen mussen

~

-

e 4

Die Finanzberater setzen dieses eBooklets gezielt ein,
um ihre Kunden kompetent zu informieren, mit ihnen
schneller und haufiger in den Dialog zu treten und ihren
Verkaufserfolg zu steigern. 30 Berater lhrer Wahl erhalten
zudem speziell auf ihre Personen maBgeschneiderte
eBooklets. Weitere kdnnen bestellt werden.

Preisbeispiel: eBooklet Standard, EUR 12.500

P QI€ < nnnnnnned > > Q) 2

Jedem Berater sein personliches eBooklet

Um ihre Kommunikations- und Vertriebsaktivitdten zu
optimieren, erhalten Berater auf sie zugeschnittene,
personalisierte eBooklets.

n Kontaktdaten des Beraters
(Response-Box mit E-Mail und Telefon)
auf jeder Doppelseite im eBooklet
(Klick & Mail - Funktion)

a Ein individuelles Kundenanschreiben mit
einem Portratfoto des Beraters

B Ein verlinktes Firmenlogo des Beraters auf
der Titelseite

L T LTRSS

INVESTMENT

Entspannt bt Alter mit der

Riester-Rente

e

{b Weitere Infos finden Sie hier:

http:/Avww.dasinvestment.com/ebooklet/

j i
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AGB Online stand januar 2012

Allgemeine Geschaftsbedingungen fir Anzeigen und andere Werbemittel
auf DAS INVESTMENT.com

1. Diese Allgemeinen Geschaftsbedingungen (im Folgenden: ,AGB”) gel-
ten fUr alle Vertrage zwischen dem Auftraggeber und der Fonds & Friends
Verlagsgesellschaft mbH (im Folgenden: ,Auftragnehmerin”) Gber die
Schaltung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel des
Auftraggebers (im Folgenden insgesamt als ,, Anzeigen” bezeichnet) auf
der Webseite der Auftragnehmerin (www.dasinvestment.com) und/oder in
elektronischen Newslettern der Auftragnehmerin zum Zwecke der Verbrei-
tung. Diese AGB gelten nicht fur die Schaltung von Anzeigen in Printme-

dien.

2. ,Anzeigenauftrag” im Sinne dieser AGB ist der Vertrag Uber die Verof-
fentlichung von Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inse-
renten auf der Website der Auftragnehmerin und/oder in elektronischen

Newslettern der Auftragnehmerin zum Zwecke der Verbreitung.

3. Die Auftragnehmerin vertffentlicht die Anzeigen fur die vertraglich
vereinbarte Dauer oder bis zum Erreichen der vertraglich vereinbarten Ad
Impressions (Aufrufe der Anzeigen) auf der vertraglich vereinbarten Werbe-

flache (Website und/oder elektronischer Newsletter).

4. Auftraggeber kann der Werbungtreibende selbst sein oder eine Agentur
oder ein sonstiger Dienstleister, der im Auftrag eines Dritten fur dessen
Waren und/oder Dienstleistungen wirbt. Der Vertrag kommt vorbehaltlich
abweichender schriftlicher Vereinbarung mit demjenigen zu Stande, der
gegentiber der Auftragnehmerin als Auftraggeber auftritt. Im Falle der Bu-
chung fur einen Dritten, ist dieser der Auftragnehmerin zu benennen.

5. Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrags erkennt der Auftraggeber diese
AGB fur den jeweiligen Auftrag in der bei Auftragserteilung jeweils gultigen
Fassung und die jeweils gdiltige Preisliste der Auftragnehmerin als verbind-
lich an.

6. Abweichende Geschaftsbedingungen des Auftraggebers werden nur
Vertragsbestandteil, wenn dies von der Auftragnehmerin ausdricklich
schriftlich bestatigt wird.

7. Werbemittel kénnen z.B. aus Bildern, Texten, Tonfolgen, Bewegtbildern
(u.a. Banner) oder aus sensitiven Flachen bestehen, die beim Anklicken mit-
tels einer vom Auftraggeber genannten Online-Adresse eine Verbindung
zu weiteren Daten herstellen, die im Bereich des Auftraggebers liegen (z.B.
Link).

8. Der Vertrag zwischen Auftraggeber und Auftragnehmerin kommt zu
Stande, wenn die Auftragnehmerin den Auftrag schriftlich bestatigt oder
der Auftraggeber ein von der Auftragnehmerin erstelltes Angebot ohne

Anderungen schriftlich annimmt. Telefax und Email wahren die Schriftform.

9. Terminvereinbarungen und Platzierungswiinsche des Auftraggebers wer-
den nur Vertragsbestandteil, wenn die Auftragnehmerin dies in der fur den
Vertragsschluss erforderlichen Form bestatigt hat.

10. Ist im Rahmen des Vertrages das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
durch den Auftraggeber vereinbart, so hat er diese innerhalb der zwischen
den Parteien vereinbarten Frist zur Veréffentlichung abzurufen. Ist keine
Frist vereinbart, so hat der Auftraggeber die Anzeigen binnen eines Jahres
nach Vertragsschluss abzurufen. Nach Ablauf dieser Frist erlischt das Recht

des Auftraggebers ersatzlos, Anzeigen abzurufen.

11. Ruft der Auftraggeber Anzeigen nicht, nicht rechtzeitig oder nicht voll-
standig ab, so steht ihm kein Anspruch auf Rickzahlung der vereinbarten

Vergitung zu.

12. Der Auftraggeber sichert der Auftragnehmerin zu, dass er alle zur Schal-
tung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt und die Anzeigen deutlich
als Werbemittel erkennbar sind. Wird durch die Anzeige auf andere Seiten
verwiesen (Link), so Ubernimmt der Auftraggeber eine Gewéhr dafur, dass
diese Seiten

- keine Rechte (insbesondere Urheber-, Personlichkeits- oder sonstige ge-
werbliche Schutzrechte) Dritter verletzen,

- nicht gegen sonstige gesetzliche Bestimmungen verstoBen und

- keine Viren, Wirmer, Trojaner oder sonstige Links oder Verfahren bein-
halten, die die Auftragnehmerin oder die Internetnutzer schadigen kénnen

oder der Verbreitung von Viren, Wirmern oder Trojanern dienen.

13. Der Auftraggeber stellt die Auftragnehmerin auf erstes Anfordern von
allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der ihr von dem Auftraggeber
Uberlassenen Werbemittel und der Seiten, auf die durch einen Link in den
Anzeigen verwiesen wird, von Dritten gegen sie geltend gemacht werden.
Die Freistellung umfasst auch die Kosten der notwendigen Rechtsverteidi-

gung.

Die vorstehenden Regelungen gelten sinngemaB auch fir den Fall, dass
der Auftraggeber aus anderen Griinden als zum Zwecke der Werbung dem
Auftragnehmer Content (Text oder Bild) zur Verfigung stellt. Auch in die-
sen Fallen obliegt es dem Auftraggeber, den Auftragnehmer von Anspru-
chen Diritter freizustellen, sollten diese im Zusammenhang mit dem zugelie-

ferten Content erhoben werden.

14. Die Auftragnehmerin behalt sich vor, Anzeigenauftrage abzulehnen,
den (weiteren) Abruf von Anzeigen durch den Auftraggeber zu untersagen
und die Abrufmaglichkeit zu entziehen, wenn

- der Inhalt einer Anzeige gegen Gesetze oder behérdliche Auflagen und
Bestimmungen verstoBt, oder

- eine Anzeige Werbung Dritter oder fur Dritte enthalt, ohne dass dies der
Auftragnehmerin zuvor zur Kenntnis gebracht worden ist, oder

- die Veroffentlichung einer Anzeige fir die Auftragnehmerin aufgrund ih-
res Inhalts, ihrer Herkunft oder ihrer technischen Form der Auftragnehmerin
nicht moglich oder zumutbar ist, oder

- aufgrund einer Anzeige ein Streit zwischen der Auftragnehmerin und
einem Dritten oder dem Auftraggeber und einem Dritten besteht, infol-
gedessen ein Dritter Schadensersatzanspriiche gegen die Auftragnehmerin
wegen der Veréffentlichung der Anzeige geltend machen konnte.
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15. Macht die Auftragnehmerin von ihrem Ablehnungsrecht nach bereits
erfolgter Veroffentlichung einer Anzeige Gebrauch, so ist der Auftragge-
ber berechtigt, der Auftragnehmerin eine neue oder gednderte Anzeige zur
Verfiigung zu stellen, die nicht gegen Ziff. 14 dieser AGB verst6Bt. Hier-
durch eintretende Verzégerungen bei der Veroffentlichung gehen zu Las-
ten des Auftraggebers. Ein Recht auf Rickerstattung der Vergiitung steht
dem Auftraggeber in keinem Fall zu, wenn der Inhalt einer Anzeige gegen
Ziff. 14 verstoBt.

16. Die Auftragnehmerin ist nicht verpflichtet, Auftrdge und Anzeigen dar-
aufhin zu prifen, ob durch sie Rechte Dritter verletzt werden, insbesondere,
ob gesetzliche Vorschriften des Wettbewerbs- und Urheberrechts verletzt

werden.

17. Der Auftraggeber ist ohne vorherige schriftliche Zustimmung der Auf-
tragnehmerin nicht berechtigt, Anspriiche aus dem Vertrag an Dritte ab-
zutreten oder auf Dritte zu Ubertragen, wenn sich dadurch der Inhalt der

Anzeige andert.

18. Die Auftragnehmerin ist berechtigt, Anzeigen, die nicht als solche er-
kennbar sind, bei der Veroffentlichung als , Anzeige” zu kennzeichnen oder
vom Aufraggeber zu verlangen, dass dieser eine entsprechende Kennzeich-
nung vornimmt. Die Kosten hierfur tragt der Auftraggeber. Die Auftragneh-
merin kann die Anzeige auch vom redaktionellen Inhalt rdumlich absetzen,
um den Werbecharakter deutlich zu machen.

19. Die Werbemittel sind spatestens 5 Werktage vor dem vereinbarten
Schaltungstermin in vollstdndiger, einwandfreier und fur die Schaltung ge-
eigneter Form vom Auftraggeber anzuliefern. Die Auftragnehmerin unter-
richtet den Auftraggeber unverziglich, wenn an dem Anzeigentext oder an
einer Vorlage noch Anderungen vorgenommen werden missen.

20. Stellt der Auftraggeber der Auftragnehmerin die Werbemittel nicht so
rechtzeitig zur Verfiigung, dass die Anzeige zu dem vereinbarten Schal-
tungstermin veroffentlicht werden kann, so ist die Auftragnehmerin be-

rechtigt, die Veréffentlichung zum néachstmaglichen Schaltungstermin vor-
zunehmen. Hat der Auftraggeber einen bestimmten Zeitraum gebucht, so
verschiebt sich dieser entsprechend in die Zukunft. Die Auftragnehmerin
ist nicht verpflichtet, die vereinbarte Anzahl von Ad Impressions innerhalb
eines kirzeren Zeitraums zu ermaglichen. Der Auftraggeber kann sich statt
mit einer Verschiebung des Veréffentlichungszeitraums mit einer gerin-
geren Anzahl von Ad Impressions im urspringlich vereinbarten Zeitraum
einverstanden erklaren. Keiner der genannten Falle berechtigt den Auftrag-
geber zu einer Kirzung der Vergitung.

21. Der Auftraggeber ist verpflichtet, die Anzeige nach erstmaliger Schal-
tung zu prifen und der Auftragnehmerin unverziglich anzuzeigen, wenn
die Anzeige Fehler bzw. Méngel aufweist.

22. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unrichtiger oder un-
vollstandiger Veroffentlichung der Anzeige nach seiner Wahl Anspruch
auf Zahlungsminderung oder die Veroffentlichung einer einwandfreien
Ersatzanzeige (Nachbesserung). Lasst die Auftragnehmerin eine ihr zum
Zwecke der Nacherfullung vom Auftraggeber gestellte angemessene Frist
verstreichen, so steht dem Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung
zu. Gleiches gilt im Falle fehlerhaft erstellter Anzeigen durch die Auftrag-
nehmerin beim elektronischen Newsletterversand. In diesem Fall kann der
Auftraggeber den Auftrag widerrufen, wenn die Ersatzanzeige nicht man-

gelfrei ist.

23. Die Auftragnehmerin tbernimmt die dem jeweils Gblichen technischen
Standard entsprechende bestmaégliche Wiedergabe der Anzeige. Ubliche
Ausfallzeiten aufgrund von planméaBigen und auBerplanmaBigen War-
tungsarbeiten berechtigen den Auftraggeber nicht zur Kirzung der Vergi-
tung oder zur Geltendmachung sonstiger Rechte. Gleiches gilt fur Zeiten, in
denen die Wiedergabe der Anzeige nicht moglich ist aus Griinden, die von
der Auftragnehmerin nicht zu vertreten sind (z.B. hohere Gewalt, Streiks

oder Hackangriffe).

24. Weitergehende Méangelanspriiche sowie Anspriche des Auftraggebers

auf Schadenersatz aus positiver Vertragsverletzung, unerlaubter Handlung,

Verletzung von Pflichten bei Vertragsverhandlungen oder Nichterftllung
sind ausgeschlossen. Dies gilt nicht in Fallen

- des Vorsatzes oder der groben Fahrlassigkeit,

- bei Verletzung von Leben, Kérper oder Gesundheit,

- wenn der Schaden auf einer schuldhaften Verletzung wesentlicher Ver-
tragspflichten beruht,

- oder im Falle der Nichteinhaltung etwa Gbernommener Beschaffenheits-
und Haltbarkeitsgarantien.

Wesentliche Vertragspflichten sind die jeweiligen vertraglichen Hauptleis-
tungspflichten sowie sonstige vertragliche (Neben-)Pflichten, die im Falle
einer schuldhaften Pflichtverletzung dazu fuhren koénnen, dass die Errei-
chung des Vertragszwecks geféhrdet wird. Der Hohe nach ist die Haftung
stets auf den Ersatz des typischerweise vorhersehbaren Schadens begrenzt.

25. Im Falle zwingender gesetzlicher Haftung, etwa nach dem Produkthaf-
tungsgesetz, gelten vorstehende Haftungsbeschrankungen nicht. Anspri-
che der Auftragnehmerin wegen entgangenen Gewinns sind — gleich aus
welchem Rechtsgrund — ausgeschlossen.

26. Die Abrechnung erfolgt in der Regel auf Basis des von der Auftragneh-
merin erstellten Reportings. Weicht ein von dem Auftraggeber erstelltes
Reporting hiervon ab, so bemiihen sich die Parteien um eine einvernehmli-
che Regelung, welche Reportingzahlen der Abrechnung zu Grunde gelegt

werden. Es kann ein Mittelwert vereinbart werden.

27. Rechnungen sind innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungsdatum ohne
Abzug zu bezahlen. Bei Zahlungsverzug werden die félligen Forderungen

mit 8%-Punkten tUber dem jeweiligen Basiszinssatz verzinst.

28. Wird dem Auftraggeber aufgrund eines von diesem versprochenen
oder in Aussicht gestellten zukunftigen, dann in Summe rabattierfahigen
Buchungsvolumens ein Rabatt gewahrt, und wird das anfangs unterstellte
Volumen am Ende des vereinbarten Zeitraums nicht erreicht, so hat der Auf-
traggeber den Betrag nachzuzahlen, der ihm aufgrund des anfangs unter-
stellten zukUnftigen Buchungsvolumens als Rabatt eingerdumt worden ist.
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29. Die Auftragnehmerin behalt sich das Recht vor, vom Auftraggeber Vor-
kasse zu verlangen. Dies gilt auch fur den Fall, dass der Auftraggeber sich
bereits im Zahlungsverzug mit einer Zahlung befindet und weitere Auftra-
ge vom Auftraggeber erteilt worden sind. Die Auftragnehmerin kann die
Ausfuhrung der weiteren Auftrage oder die Verdffentlichung von Anzeigen
von einer Vorauszahlung oder dem vollstandigen Ausgleich bereits félliger

Rechnungen durch den Auftraggeber abhdngig machen.

30. Die Auftragnehmerin liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen
Screenshot der verdffentlichten Anzeige als Anzeigenbeleg. Kann ein Beleg
nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbind-
liche Bescheinigung der Auftragnehmerin Uber die Veréffentlichung und
Verbreitung der Anzeige. Auf Wunsch des Auftraggebers liefert die Auf-

tragnehmerin ein Reporting tber die Verdffentlichung der Anzeige.

31. Die Pflicht zur Aufbewahrung vom Auftraggeber Ubersandter Werbe-
mittel endet drei Monate nach Ablauf des vereinbarten Veroffentlichungs-
zeitraums. Die Auftragnehmerin ist berechtigt, die Werbemittel dartber

hinaus unbegrenzt aufzubewahren.

32. Die Auftragnehmerin verpflichtet sich, die Rechte des Auftraggebers an

den Werbemitteln, insbesondere das Urheberrecht, zu wahren.

33. Eine Stornierung des Auftrags durch den Auftraggeber ist moglich. Sie
bedarf der Textform (Brief, Fax, Email). Bei einer Stornierung mindestens 6
Werktage vor Schaltungsbeginn entstehen dem Auftraggeber keine Kos-
ten. Bei Stornierungen, die danach, aber vor Schaltungsbeginn erfolgen,
sind vom Auftraggeber 50% der vereinbarten Vergiitung zu bezahlen. Bei
einer spateren Stornierung, d.h. nach erstmaliger Schaltung der Anzeige,
beziehungsweise nach Ablauf des vertraglich vereinbarten — erstmaligen —
Schaltungstermins, ist die Auftragnehmerin berechtigt, dem Auftraggeber
100% der vereinbarten Vergitung in Rechnung zu stellen. Als Stornierung
gilt es auch, wenn der Auftraggeber der Auftragnehmerin die Werbemittel

nicht zur Verfigung stellt mit der Folge, dass eine Vertffentlichung der

Anzeige nicht stattfinden kann.
34. Die Online-Nutzungsdaten der Auftragnehmerin sind IVW gepruft.
35. Erfullungsort ist der Sitz der Auftragnehmerin. Gerichtsstand ist Ham-

burg.

36. Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des UN-Kaufrechts.



